《你相信商业广告吗》教案
⊙总体构思

着重训练学生在日常环境中听、说、辩论的能力，提高学生的组织能力，使学生能将生活和语文结合起来，了解有关辨别广告真假的知识，注意口语表达的连贯、得体。在活动中增强学生之间的协作能力，培养团队精神。

⊙过程设计

【教法学法】

以学生为活动主体。请学生收集商业广告例子，课内交流，分组辩论，集体参与，增强协作精神。教师提出活动要求，监控、协调活动进程。

【教学流程】

（一）课前准备（在课前两天布置）

1、每个学生预先收集商业广告可信的或不可信的例子，最好是发生在自己所在社区、学校或亲戚朋友身上的事例。

2、了解有关辨别广告真假的知识。

3、教师制作多媒体课件，可下载剪辑广告片以及对明星做广告的评论、有关虚假广告的曝光材料等。

（二）课堂流程

1、导入。

打开电视机、收音机，翻开报纸杂志，我们几乎随时能见到商业广告；在城市里我们几乎抬头就能看到商业广告，我们周围充满了商业广告。请大家说说自己知道的广告。

——学生说自己知道的商业广告，教师也可补充。如世界经典的广告词：

只溶在口，不溶在手。（M&M巧克力）

滴滴香浓，意犹未尽。（麦氏咖啡）

天长地久。（斯沃奇手表）

理解就是沟通。（爱立信）

成功之路，从头开始。（飘柔）

科技以人为本。（诺基亚）

让我们做得更好。（飞利浦电子）

没有不做的小生意，没有解决不了的大问题。（IBM公司）

……
这些广告和它们宣传的公司一样令人称道。

2、教师总结：英语Advertise（广告）这一术语，源于拉丁语Advertre，有“注意”“诱导”等意思。但就字面解释，是唤起大众注意某事物，并诱导至一定方向所使用的一种手段。汉语“广告”还有“广而告之”的意思。好的广告具备以下特点：关系到读者切身利益；具有奇特性；具有新闻性；简明易懂，一目了然。刚才大家说的广告琅琅上口，好听，好记。对广告的产品起到了很好的推广宣传作用，那么，我们考虑过广告的真实性吗？

3、学生分组交流讨论。

教师指导：

出示要求：（1）表明观点。（2）用自己身边的事例证明。（3）小组内意见不一致可进行辩论。（4）辩论时，要有理有据，同时尊重对方。

4、将相信和不相信商业广告的学生分为两组，各选代表进行班级辩论。教师提出辩论时口语表达方面的要求。用普通话，口齿清楚，思路明晰，语气态度手势恰当。

相信广告是真实的一方理由：（1）审批部门审查通过。（2）明星代言。（3）群众热购。（4）产品效果确实不错。

认为广告是不真实的一方理由：（1）夸大其词。（2）违规广告。

（3）假借名人。（4）坑害消费者。

5、教师总结，并提出问题：我们应该如何识别虚假广告呢？

虚假广告有这些方面：（1）夸大其词，如包治百病的。（2）故弄玄虚，如卖弄新词藻，炒作新概念的。（3）拉大旗作虎皮，比如用明星名人做广告的。

尤其针对明星做广告大家可以发表议论，列举报纸、网上有关名人做广告的评论和新闻，说出自己的看法。

总结：正如一则广告说的，别信广告，信什么？信疗效，信产品的质量。

6、教师引导学生总结本次活动：谁表现得好？从哪些方面可以看出来？可从口语表达的要求，对论题证明的过程来评价。

7、提出问题：你认为我们这次口语交际活动有意思吗？你有哪些收获？

总结：商业广告是宣传产品的好方法，在现代社会，我们离不开广告。“好酒也怕巷子深”，不仅商品要广告，我们人人都要做好宣传和推介。同时我们也要防止虚假广告害人，提高识别假广告的能力，炼就火眼金睛，明明白白消费，让虚假广告无处藏身，让好产品借广告的东风深入人心！

【教学探讨】

这一堂口语活动课的话题是学生非常感兴趣的，但广告的真假，以及如何识别则学生大多不太关注。因此，我要求学生提前专门搜集这方面的知识，并在辩论中适时引导，让学生明辨是非。

⊙设计亮点

充分体现了学生作为学习主体的理念，在激发学生兴趣的同时扩展了学生的视野，培养了学生口语表达能力，识别真假广告的能力，将语文学习和社会实践结合在一起。充分开发利用了课程资源，使这节口语交际课充满活力。

⊙专家点评

用多媒体课件展示，让学生说自己收集的广告词，这些都激发了学生的学习兴趣。在学生自主学习的基础上，对广告真假的问题进行小组讨论、小组辩论、小组评价，体现了合作学习的理念。总之，这节课的设计，激发了学生学习兴趣，突出了自主、合作的学习方式，培养了学生口语交际能力、识别真假广告的能力和对生活的关注，并融入了情感教育、审美教育。 

