《你好，广告》活动课课堂实录

一、 激趣导入

   （屏幕上连续播放几幅广告图片）

   师： 刚才我们一起欣赏的是几幅广告图片，像这样的画面在生活中随处可见。每当我们打开电视、翻开报纸、走在街头，琳琅满目的广告铺天盖地而来。如今，我们早已走过了“酒好不怕巷子深”的年代，广告带着蒙娜妮莎般的微笑向我们走来，成为我们生活中密不可分的一部分。那么，让我们亲切的问候一声

   生（齐）：你好，广告！

   师： 今天我们上一堂语文活动课，目的就是和广告来一次亲密接触，并且在这个过程中学习语言，提高表达能力。这节课以竞赛的方式进行：将全班分成红、黄、蓝、绿四个方队，每个方队由2——3个小组组成；为了方便记分，无论大题、小题都记为10分；比赛设立四个奖相，即最佳合作奖（奖给得分最多的方对），最佳口才奖、最佳创意奖和最踊跃发言奖。希望大家团结协作、积极动脑、踊跃发言，因为你们才是这课堂的主人。

   二 比赛步骤

   1 第一轮 猜猜“我”是谁（屏幕响起《我悄悄的蒙上你的眼睛》开头两句，屏幕随后显示字幕）

   师： 比赛现在正式开始，首先进行第一轮，主题就是：猜猜“我”是谁。

   （屏幕显示题目）：请猜猜下面几句话分别是为何种商品作的广告词

   1 夏天的“凉”友，冬日的“火”伴（家用电器） 2 实不相瞒，我的名气是吹出来的（家用电器）

   3今年二十，明年十八（日常用品）

   4 一毛不拔（日常用品）

   5 不打不相识（办公用品）

   6 “闲”妻良母（家用电器）

   7 鲜为人知（调味品）

   8 口服，心服（保健品）

   生1：空调

   生2：电扇

   生3：护肤品

   生4：鸡毛掸子

   师： 似乎不对吧，它一掸灰容易掉毛，再想想。

   生5：第五题是电脑

   师： 再想一下

   生5：打印机

   师： 打字机也可以

   生6：洗衣机

   生7：鸡精

   师： 还可以是什么？

   生7：味精

   生8：太太口服液

   师： 还有第四题大家再好好想一想。

   生9：是牙刷

   师： 非常好，他回答出来一个最难的题目，我们是否应该给点掌声？（全班学生鼓掌）

   师： 请同学们结合这几则广告及平时的生活体验归纳出广告词的特点，想到一点说一点。提示一下，广告是做什么用的？

   生：让顾客来买

   师：很好，既然如此，那么广告词应该具有什么特点？请同学们分小组讨论一下。

   （学生讨论）

   生：应展示商品的作用、特点

   师：说得非常好，除这以外还有没有？请刚才回答问题的同学起来说说是如何答对的。

   生：我看过一个广告是“爱妻”牌洗衣机，由“闲”妻就联想到是洗衣机。

   师：从这可以看出广告词还有什么特点？

   生：引起人的联想 

   师：下面，把刚才同学们说的小结一下，请看大屏幕： 广告的功能是具有极强的“劝诱性”。因而广告词的拟定，要形象直观的展示商品的特点、功能；调动消费者的联想，加深他们对商品的第一印象。请同学们齐读一遍，加深印象。

   生齐读

   2 第二轮 还“我”女儿妆

   师：这样个性鲜明的广告佳作比比皆是，但令人担忧的事也随之而来。一段时间内，不少广告策划者利用成语及俗语琅琅上口、妇孺皆知的特点，将他们改“头”换“面”，变为广告词。这样做，固然能产生较强的广告效应，但很容易对理解、辨别能力弱的中小学生产生误导，对于纯洁的语言文字产生负面影响。成语在呻吟，教师在困惑，专家在忧虑，一时间内，还成语、俗语以本来面目的呼声又日益高涨。下面进入第二轮：还“我”女儿妆

   （屏幕显示题目）

   例 某眼镜广告：一明（鸣）惊人

   1 某蚊香广告： 默默无蚊

   2 某冰箱广告： 领鲜一步

   3 某服装广告： 衣衣不舍

   4 某烧鸡广告： 鸡不可失

   5 某饭店广告： 食全食美

   6 某止咳药广告： 咳不容缓

   7 某摩托车广告： 乐在骑中

   8 某沐浴液广告： 随心所浴

   师：为了公平起见，每个方队回答两题。

   生1：“蚊”字应改为“新闻”的“闻”

   生2：“鲜”改为“先后”的“先”

   生3：“衣”改为单人旁的“依”

   生4：“鸡”应改为“机会”的“机”

   生5：“食”改为“八九十”的“十”

   生6：“咳”改为“刻苦”的“刻”

   生7：“骑”改为“其实”的“其”

   生8：“浴”改为“欲望”的“欲”

   师： 同学们还能说说你在生活中发现的有意错写的成语广告吗？

   生1：“茶字典”的“茶”

   生2：“钱”途无量

   生3:新手开车通常会写“我怕修”，“修”应是“害羞”的“羞”

   生4：趁早下“斑”，为去斑的化妆品作的广告

   师： 今天同学们充当了一回清理语言污染的清洁小卫士，希望大家今后也能消灭自己的错别字。

   3第三轮 读“我”千遍不厌倦

   师：优秀的广告词在宣传商品时，不是“王婆卖瓜”式的自我吹嘘，而是靠着含蓄、巧妙的语言获得消费者的青睐。看过《水浒传》吗？

   生：看过。

   师：记得景阳冈那家小酒店门前挂的旗子上写的什么字吗？

   生：“三碗不过冈”

   师：《水浒传》里景阳冈那家小酒铺前悬挂着的“三碗不过冈”的旗帜，就是一则绝妙的广告。尽管它没有一个字说酒，但酒的质量不言而喻。一则好的广告，都是经过锤炼的语言的结晶。自然令人百看不厌，百读不倦。（响起《读你》的开头两句，屏幕显示大标题）

   （屏幕显示字幕）一则好的广告，都是经过锤炼的语言的结晶。一般具有以下特点：重点突出，个性鲜明，语言得体，有趣生动，有自信心，有号召力。下面几则都是广告中的精品，请就其中的一则进行分析，说出它的妙处

   师:请大家一起把屏幕上的红字齐读一遍

   生齐读

   (屏幕显示四幅广告图片,配有相应的广告词)

   师:这四则广告词都是广告中的精品,每个方队负责一则.先小组讨论,说说它的妙处。提示一下:从表现形式(包括句式、修辞等)、表达效果的角度思考

   生先分小组讨论，然后全班交流

   1 车到山前必有路，有路必有丰田车 （丰田汽车广告词）

   生1：我想到了“山重水复疑无路，柳暗花明又一村”的诗句。

   师：很好，说明这个同学平时积累了不少古诗。知道这首诗是谁写的吗？

   师：是南宋爱国诗人陆游写的《游山西村》中的名句，这则广告词就化用了这句诗。从修辞的角度看看？

   生2：用了顶真

   师：我们在哪一课接触过？

   生：第六课《理想》的第一段

   师：从表达效果上，你们还看出了什么？

   生2：说明车的质量好

   生3：有自信心

   师：从哪儿看出来的？

   生3：两个“必有”

   师：这则广告词成功改用“山重水复疑无路，柳暗花明又一村”的古诗，文字简约，但内涵丰富：一是表明质量之高，二是表明车的适应性强，三是表现出极强的自信心。采用顶真的修辞方法，读来顺口，便于记忆和传播。

   2 禁止抽烟，连皇冠牌也不例外 （皇冠牌香烟广告词）

   师：从这则看出了什么？

   生1：劝人戒烟

   生2：“皇冠”牌香烟和别的烟不同

   师：这则广告在劝戒吸烟者的同时，加深了吸烟者对“皇冠”香烟的印象，巧妙的说明了“皇冠”香烟品质的与众不同。

   3 夏天的“凉”友，冬日的“火”伴 （空调广告词）

   生1：突出了空调“冬暖夏凉”的功能

   师：“凉”与“火”形成什么？

   生：对比

   师：再看看“凉”、“火”原本是什么字？这是什么手法？

   生：“良好”的“良”，单人旁的“伙”

   师：巧妙的利用谐音，采用对比的手法，形象直观的突现了空调的功能、特点，产品个性鲜明。

   4 没有加进什么，不过提出水分 （奶粉广告词）

   师：反复读一读，这两句分别说明什么？

   生1：前一句说明没有杂质、没有污染，没有加进别的东西

   生2：后一句说明它把水都提出来了，什么其他东西都没有

   师：提示一下：奶有不同的状态，看看后一句到底突出了什么？

   生3：它是奶粉

   师：这则广告词前一句突出产品之纯，后一句用“不过”进一步表明光是纯还不够，还必须没有水分，突出了“粉”的特性。12个字文字浅显，但具体形象，初看语不惊人，细想则回味无穷。

   师：除了这几则，同学们能否介绍你最欣赏的一则广告语？

   生1：“黑眼圈留给熊猫”，化妆品广告

   生2：“来也匆匆，去也冲冲”

   师：这个作为公益广告，放在下一环节

   生3：“每日一次茶字典，大暑小暑全不怕”，“茶字典”饮料广告

   生4：“生命相托，健康是福”，万泽医药广告

   生5：“今年过年不收礼，收礼只收脑白金”

   师：这则广告初看很不错，细细品味能否发现问题？

   生：前后矛盾

   生6：情人卡广告：“九百九十朵玫瑰，代表一时的感动；永恒的祝福，才是我们心灵的家园”

   生7：钻石首饰广告：“钻石恒久远，一颗永留传”

   4第四轮 “我”也可以很温柔

   师：除了商品广告，公益广告也是随处可见。过去的公益广告总爱板着面孔教训人，其实它也一样可以温情脉脉，体现人文关怀。下面进行第四轮——“我”也可以很温柔。（屏幕显示标题）

   （屏幕显示题目）

   1 禁止践踏草坪 （请不要踩我，我会痛的）

   2 请节约粮食 （谁知盘中餐，粒粒皆辛苦）

   3 请节约用水 （希望地球上的最后一滴水不是我的眼泪）

   4 献血光荣 （我不认识你，但我谢谢你）

   5 请勿乱扔垃圾 （你知道我在等你吗？）

   生1：小草青青，脚下留情

   生2：小草正在睡觉，请你不要打扰

   生3：深圳是我家，清洁靠大家

   生4：水是生命之源，请你珍惜

   生5（唱）：（垃圾桶）“我等你回来，我等你回来”

   生6：用你的鲜血换来他人的生命健康

   师：还可以表达得更含蓄委婉一些吗？

   生7：谁知盘中餐，粒粒皆辛苦

   师：老师也拟了几则，大家可以参考一下

   （屏幕显示答案）

   师：你们还可列举一些好的公益广告吗？

   生1：地球不算小，资源有大限（节约资源）

   生2：只要人人献出一点爱，世界将变成美好的明天（爱心捐献）

   生3：悄悄的来，悄悄的去（阅览室）

   师：同学们只要留心观察生活，还会发现更多的优秀广告

   三 课堂小结

   1 布置作业

   师：今天的比赛就暂时进行到这里，第五轮回家继续进行。请同学们回去认真完成老师发的这张练习，巩固课堂所学，并进一步探究广告语言的相关问题。

   2 宣布比赛结果

   师：大家说说这几个奖应该发给谁？

   生发表意见，老师当堂发奖品

   3学生开始作练习

   4本课小结

   师：最后给大家一点温馨提示：语文的外延等于生活的外延，生活有多广阔，语文的天地就有多广阔。生活处处皆学问，我衷心的希望同学们热爱生活，在生活中学习语文，在语文的学习中感悟生活！ 

简案

  教学目的

   1、 激发学生学习语文的兴趣，培养在生活中积累语言素材的习惯；

   2、 通过欣赏、评析、撰写广告词，训练学生理解、分析、运用语言的能力；

   3、 采用自主、合作、探究的学习方式，在活动中培养学生的集体合作意识及竞争意识

   课前准备

   1、 收集故意错写成语、俗语的广告词；

   2、 广泛收集优秀的商品广告词，并选择自己最欣赏的一则做简单的赏析；

   3、 从保护环境卫生、爱护花草树木、爱惜粮食、节约用水、献血等几个方面收集或撰写公益广告词；

   4、 根据红、黄、蓝、绿将全班分成四个方对，要求每人制作一面代表本方对的彩旗。

   教具：多媒体教学

   教学过程

   一、 激情导入

   由几幅广告图片导入，提出本节课的学习内容和要求

   二、 比赛步骤

   1、 第一轮：猜猜“我”是谁（由广告词猜商品）

   a大屏幕显示题目，学生抢答

   b让学生归纳广告词的特点，老师小结

   2、 第二轮：还“我”女儿妆（订正广告词中写错的成语）

   学生回答；说说自己课外收集的有意错写的广告词

   3、 第三轮：读“我”千遍不厌倦（分析精品广告词）

   a出示四则广告词，学生先分小组讨论，然后全班交流

   b说说自己最欣赏的一则商品广告词，并简析理由

   4、 第四轮：“我”也可以很温柔（改写公益广告词）

   三、 课堂小结

   作业：广告题型荟萃（附在后面）

   练习

   一 从语言表达的角度看,下面广告词有没有毛病?请作简单分析.

   1 今年我家不收礼,收礼只收脑白金.

   2 艾琳洗面奶特别适合任何皮肤.

   3 “福星天然枕”让你在轻松的睡眠中改善颈椎病.

   二 某旅游景点有一则启示

   “除了你的脚印,什么都别留下

   除了你的记忆,什么都别带走”

   这则启示告诉游客的主要意思是什么?

   三 看了下面这句广告语,你想到了什么?

   凡向鳄鱼池内投掷物品者必须自己拣回

   四 某餐馆的广告词是:”好吃,您告诉大家;不好吃,您告诉我们。”这两句话看似挺自信,但仔细想想,这样说显得该餐馆对自己的饭菜质量还是没有十分把握。如果稍做改动，改为：“___________________________________________________”那就显得该餐馆对自己的饭菜质量自信多了。

   五、根据下面诗句的意境，围绕“环保”问题写一句广告语

   1 西塞山前白鹭飞,桃花流水鳜鱼肥

   2 千里莺啼绿映红,水村山郭酒旗风

   3 竹外桃花三两枝,春江水暖鸭先知

   4 天苍苍,野茫茫,风吹草低见牛羊

反思

   一、 教学设想

   1 人教版实验教材七年级（上）第二单元的综合性学习是《漫游语文世界》，其目的是让学生明白生活处处有语文，可以在生活中学习、运用语文。而在这一目标的指引下，可设计的内容很多，如错别字、成语、新流行语等。我想，一次不能贪多求全，要求面面俱到。那么就选择和学生的生活息息相关，对他们而言既有兴趣又有一定挑战的内容。同时，受一些教科研杂志的启发，最终，我把教学内容选定为广告。

   2 既然是活动课，就要让学生充分活动起来。首先，课前布置学生作好准备工作：深入校园、走上街头，利用各种媒体搜集资料，并将这些资料归类整理。课上，采取竞赛的方式充分调动学生的积极性，让他们成为课堂的真正主人。为了尽量避免活动课空是热闹一场，课后布置巩固练习，让所学落到笔头。

   3 整个活动过程，无论是课前还是课上都要始终倡导“自主、合作、探究”的学习方式。

   二、 课后小结

   （一） 收获

   这节课我从几个方面作了一些探索，多少能代表我对新课标的一点粗浅的理解。即使设想在实践的过程中并不很成功，但我努力去尝试、去做了，我也姑且把它叫作收获吧。

   1 关于教学环节的设计。除去开头的激趣导入和最后的课堂小结，这节课的主体部分主要由四个环节构成：猜猜“我”是谁——还“我”女儿妆——读“我”千遍不厌倦——“我”也可以很温柔。这几个环节从易到难，环环相扣，考虑了学生认知的渐进性，体现了知识难易的梯度。在每个环节的小题设置上，也是将稍易的放在前边，学生容易回答，有了成就感，自然会有更大的兴趣去解答后面的问题。在内容安排上，基础知识（如订正错别字）和能力训练（分析精品广告词）“两手抓”；口头表达（前三个环节）与书面表达（重拟公益广告、课后练习）兼顾。每个环节有导入、有小结，过渡衔接尽量自然、紧凑，教学步骤科学合理、浑然一体。

   2 关于“自主、合作、探究”的学习方式。我在课前就让学生自由组合，以小组为单位去搜集、整理资料，这已是自主合作的开始。课上，每个环节都让学生分小组讨论，无论是总结广告词的特点，还是分析精品广告的妙处，都是让他们先在小组内讨论，再在班级交流。竞赛设立“最佳合作奖”也意在引导学生学会合作、学会交流、学会分享。

   3 关于老师主导、学生主体作用的体现。这节课采取竞赛的方式，就是给学生一个展示的舞台，老师只是起穿针引线、点题总结的作用。每个环节，我都是设计好一些题目让学生先回答，起抛砖引玉的作用，再把主动权交还给他们。如让学生总结广告词的特点，说说自己最欣赏的一则广告词等。这样，让学生先“种”好一份“责任田”，再“种”自留地，既便于老师掌控课堂，也可唤醒学生的自主意识，使他们认识到：课堂不是老师一人说了算，他们也有充分发表个人意见的权利，而且要成为课堂真正的主人，自己必须要动脑、动口、动手。

   4 关于几个细节的设计。新课标要求要让学生“动”起来，考虑到学生的实际情况。为了激发学生的兴趣，充分调动学生的积极性，我也费了一些心思。如将全班分为红、黄、蓝、绿四个方队，并让每个学生做一面小旗；设立“最佳合作奖”、“最佳口才奖”、“最佳创意奖”、“最踊跃发言奖”，让学生评奖后当堂发奖品；每个环节的标题、配乐及最后起画龙点睛之笔的“温馨提示”，我都是“用心良苦”。

   （二）遗憾

   这节课有许多不尽人意之处，简单归结如下，希望以后能将遗憾改写。

   1 学生活动仍不够充分，面不太广。如第三环节，我将优秀广告词的主要特点先入为主的拿出来了，其实，可以让学生在分析广告词后自己总结出来；而且学生说出自己最欣赏的一则广告词后，如果进一步问一下喜欢的理由就更好了。究其原因，主要有以下几条：一是由于军训刚回，学生的课前时间短促，准备不充分，有的甚至没准备；二来学生平时不太注意观察生活，再加上家庭条件的限制，积累很少，搜集的资料有限，思维不开阔；三是学生的分析理解能力较差，难度稍大的问题，如第三环节，就难以到位。

   2 还可给予学生更大的自主权。既是竞赛，可以推荐两名学生当主持人，或许效果会更好一些。

   3我上课的语速较快，有的学生反映不及，影响听课和思考。教学语言有不简练的地方。

   三 一点体会

   今后，在激发学生学语文的兴趣，引导学生在生活中积累素材、学习语文等方面多想一些办法，使“自主、合作、探究”的学习方式深入人心。还要进一步深入领会新课改、新课标的精神，结合学生的实际情况，在平时的教学中多作一些有益的探索。也希望多得到专家同行的指点。
