《市场新商品调查》活动简案

活动目的：

让学生了解社会，了解市场，锻炼交际能力，训练定向组合，分析信息的能力，初步建立一点经营意识。

方案设计：

第一阶段：（准备阶段）一课时

1、学生自主阅读课本内容，初步了解活动内容。

2、教师结合教材内容组织学生研讨，明确调查的方式、内容等。

3、学生自主确立调查专题并自主分组，推选出组长，要求人人参与。

4、各小组讨论并确立各自的调查方案，由组长进行详细分工。

第二阶段：（实施阶段）一课时

1、各小组分头调查。

2、各小组集中汇总整理资料，并进行讨论、研究。

3、各小组组长向老师汇报调查进展情况，教师适时指导。

4、各小组撰写调查报告，准备成果展示。

第三阶段：（成果展示）一课时

各研究小组分别登台向全体同学展示调查成果。

可以用手抄报、图片、调查报告等形式进行展示，应体现该小组的调查过程。

设计说明：

该方案设计充分考虑了学生在活动中的自主性：自主分组，自主推荐组长，自主收集、整理资料。这样，可以最大程度地调动学生参与调查的积极性，确保每位学生参与。活动开展的关键在于过程，不管最终展示的成果如何，只要让学生充分的“动”起来，都可以说是成功的。


















PAGE  
1

