浅淡语文课堂导语风格

简洁 直白 平实 亲近

论述语文教学课堂导语的文章很多，对导语分解——归类出“型”、“式”、“招”、“法”、“角度”的，也是五花八门，搜奇觅“神”、以偏概全，不一而足。其实，在教学具体实施中没那么复杂，简洁、直白、平实、亲近而已。 

第一、导语的简洁，简洁就是不冗长，不堆砌，不罗嗦。其理很简单：导语是开场白，不是大报告。尽管有所谓“以一当十 

”的“概括式”，也不过是对后述内容作提炼后的简洁表达，而不是堆砌定语、状语等修饰成分来“丰富”主题。万一非要“丰富”怎么办？可采用“移位法”：将修饰成分移置主语后变作谓语。即如述评某某对象，主角未出场时，长话、复杂话、解说话、赞美话先悠着点，待进入正题后再说。——这样也许更符合国人思维语言定式。可以比较一下优拙： 

这是一篇唐宋八大家之首的韩愈专为向他学习古文的学生李翱而写的抵制耻于从师的社会不良风气的著名文章。…… 

这是一篇著名古文，作者韩愈，名列唐宋八大家—之首，文章是写给……的，目的是…… 

显然，后一种简洁的说法通俗而易懂。 

第二、导语的直白。即是表达、陈述直率明白，而不迂回曲折、故弄玄虚。有些人撰文把“含蓄”、“置疑”奉为导语经典，这是不是导语的盲导？试想，尚未正式进入课文讲授，先来一段故事，或“设疑”一个“为什么”，兜头给听众一脑雾水，月朦胧鸟朦胧七绕八折才绕到正题——归总还是课文。此“式”的玩家很有些自我欣赏，而对象接受的有效信息却很有限。其实，上课铃一响，学生们“条件反射”，学习兴趣复兴，嗷嗷待哺，示以花拳绣腿“激趣”实属多余。师傅还是教“胡一刀”吧，一招足矣！ 

第三、要平实。平，就是导语与下文，轻重平衡，衔接自然，不生硬脱节；实，就是实话实说，不装腔作势。业内人士都知道，说明文是一个求真求实的信息载体，宣讲乃说明文的演示，骨子里也还是讲个真实可信。——真理是赤裸的，真理的宣布，是平实的而非虚华的。语文课的导语作为讲授（旨在传授知识的宣讲）的一部分，并不能够因其位居“领导”就可以象刘姥姥花儿满头扮酷。从教时日稍长的教师可能大都生出这么些体会与“习惯”：处理一堂语文课的全过程，不以头重，不因尾轻，行云流水，节奏宛然。如果导语太过眩目，诱是诱人，听众三分钟热情一过将是加倍的疲惫。导语其实没那个必要添加什么兴奋剂的。 

第四，导语的亲近。导语须密切联系课堂、课题、课友（成全“教学相长”者也），开场白具有现场感、亲和力、拉动力。要让学生、听众听得懂，往心里去，跟随着教师动脑、动口、动手。（至于如何“启动”、“互动”， 

容另文讨论。在此点示，只为引起同仁关注）。纵观诸多“导语汇编”找不到几则师生互动的导语举隅，可能是撰文者太过欣赏自己杜撰的新点子，而忽略了课友学生，忽略了导语的“亲近性”？其实引导学生三动的导语就象空气、水、土一样平凡贴近，大家用得极普通极广泛的就是：“同学们，请打开课本第 

※ 页，我们今天学习……” 

如今的教学刊物上，语文课堂导语形式花样百出，泛滥成灾，其源出于误识。 

主要误识就是，将课堂导语混同于新闻导语。搜奇“导语汇编”的同业可能忽略了二者的差异：新闻（消息）是“豆腐干”、是“一 

次性”信息，要求一语摄神，故而采用种种广告包装法术，来奏其“一次性教导”的短暂时效。 

语文课堂导语，它仅仅是一堂课的开场白，一堂讲课则是一篇说明文的互动式演示讲解。它不同于曲艺话剧广播剧。它们的受众与“主讲”的联系事先没有默契与约定，故需种种扮相逗哏来惹眼套近乎。语文课（所有授课）主客双方之间事先有所约定（且订了“合同 

），所以双方到场后，径直“交货”才是硬道理，“今天天气哈哈”，就免谈了罢。
