《麦当劳中的中国文化表达》同步练习

文本导学 

【目标引领】 

一、基础目标 

1．理解全球化、本土化、复兴等概念的内涵。 

2．掌握词语：快捷、涉足、烹饪、克隆等。 

3．了解麦当劳是被地方化了的、中国版的美国文化的一个代表。 

二、发展目标 

1．了解文化的互动造成不同地域、文化背景下的受众对文化内涵理解的差异。 

2．理解文化在全球化背景下的本土化传播策略的运用与选择。 

3．明白文化的本土化的同时也是文化的全球化的过程。 

【过程记录】 

一、预习 

1．识记词义 

全球化:指世界上各种文化更加广泛、更加频繁、更加激烈、更加深入地相互接触和冲撞，并且是多向的、多层次的互动和吸纳。 

快捷:速度快；行动敏捷。 

本土化：继承本国、本民族的优秀传统文化。 

涉足；指进入某种环境或生活范围。 

复兴：衰落后再兴盛起来。 

克隆：原意是小树枝，引申意为无性繁殖。日常用语中常用“克隆”形容人具有相同的外貌或一样的行为。 

2．预习过程中感到不理解的问题：                                                                                  

二、学习 

1．中国人和美国人对麦当劳的看法有何不同？这表明了什么？ 

2．麦当劳在进入中国市场采取了哪些应对措施？ 

3．麦当劳地方化过程给我们以何启示？ 

4．如何正确认识在全球化中的文化冲撞？ 

三、质疑 

1．思考：全球化背景下的文化的变迁过程，即在文化冲撞中的本土文化、外来文化与全球化的关系？ 

2．通过学习你还有哪些疑问，记下来认真思考，与同学、老师讨论交流。 

四、训练 

（一）知识识记 

1．解释下列概念。 

全球化　　　　　　　　　                    　　    　    

本土化　　　　　　　　                    　　      　 

克隆                                                    

2．下列标点符号使用有误的一项是（    ）                                                                  

A、而麦当劳所宣扬的企业哲学，即质量，服务，洁净和价格，则又是中国政府倡导的企业现代化努力方向的典范之一。 

B、低收入者的偶尔光顾，不会因此露穷；而高收入者的经常涉足，也难于因此显富。 

C、麦当劳店堂里宜人的温控环境和悦耳的轻音乐，使不少中国顾客把麦当劳作为闲聊、会友、亲朋团聚、举行个人或家庭庆典仪式甚至某些学者读书写作的好地方。 

D、让一些店员充当“麦当劳阿姨”或“麦当劳叔叔”的角色，专门接待儿童顾客，与他们建立密切的关系，是北京麦当劳的一个重要营销策略。 

（二）佳句品读 

文句：　　　　　　　　　　　　　            　　　　　　　　　　　　　　　　　　 

　　　　　　　　　　　　　　　                     　　　　　　　　　　　　　　　 

理由：　　　　　　　　　　　                       　　　　　　　　　　　　　　　 

　　　　　　　　　　　　　　                 　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　 

（三）文段理解 

本文是节选，有所改动。请阅读下列的部分原文，完成1～4题。 

全球化与本土化是近年来人类学研究的热门话题。由华琛主持的“麦当劳在东亚”的研究，就是这一热门话题的一例。根据上述研究，华琛编著了题为《金双拱门东进：麦当劳在东亚》一书。美国加州大学人类学系阎云翔的《麦当劳在北京：美国文化的地方化》的论文便是该书的第一章。论文讲述了麦当劳的经营管理者及其员工是如何在互动中将这一原本“地道”的美国饮食文化赋予了中国文化的意义。北京的麦当劳成为被地方化的、中国版的美国文化的一个代表。 

作为美国便捷快餐店象征的麦当劳，在其北京的许多顾客眼里是悠闲消遣的好场所。被美国大众视为出售廉价餐食的麦当劳，在北京则成为正在形成的中产阶级群体常常可以就餐的地方，而对收入不高的大多数中国人来说只是偶尔可以光顾。对中国老百姓来说，麦当劳作为美国文化的符号意义比它作为快餐符号意义更为重要。麦当劳也同时成为中国百姓心目中的“现代化幸福生活”的象征之一。很多顾客把在麦当劳吃东西看成是很有意义的一种饮食和文化经验。对那些有着高收入并希望多接触外边世界的年轻的中国人来说，光顾麦当劳成为他们新生活的方式的一部分，同时也是他们参与跨国文化体系的一个途径。中国人在接受麦当劳快餐的同时，也逐步接受伴随而来的外国餐桌行为文化。 

麦当劳在北京的经营管理者虽然在饮食品种、服务和管理上仍保持其美国式，但为了扩大营销，他们加促适应中国文化环境。他们努力在中国百姓面前把北京麦当劳塑造成中国的麦当劳公司，即地方企业的形象。如积极参与社区活动，与学校和地方建立特殊联系等等。 

总之，在中国消费者、麦当劳的经营管理者和店员的互动中，北京麦当劳成为具有中国文化特色的“美国文化”。 

其实，麦当劳地方化过程，何尝不是人类历史上和现实社会生活中经常发生或正在发生的社会文化变迁过程中的重要内容之一。 

“全球化”是九十年代最时髦的词之一，指的是一种社会文化过程，是指世界上各种文化更加广泛、更加频繁、更加激烈、更加深入地相互撞触和冲撞，并且是多向的、多层次的文化互动和吸纳。人类不同文化的接触和互动与人类社会有着同样长的历史。八十年代以来，经济全球化的迅猛趋势和现代信息技术的飞速发展，使不同文化的冲撞和互动达到了空前的规模。文化冲撞所引起的变动从来就不是单向的。文化冲撞中，并非有哪一个是完全被动的。由此可见，“全盘西化”之说，不论对反对者或者提倡者来说，都是一种虚幻的东西。作为生物体的人，或许在不久的将来可以被克隆，但作为人创造的文化则永远是不可能被克隆的。 

 1．对下列概念的理解不正确的一项是（     ） 

A、“本土化”就是“地方化”。 

  B、“中国版”与“具有中国文化特色”相同。 

C、“全球化”也就是“全盘西化”。 

D、“美国式”即“美国文化”。 

2．对划线句子的理解正确的一项是（    ） 

A 、中国老百姓把在麦当劳吃东西看成是很有意义的一种饮食和文化经验。 

B、 中国老百姓在接受麦当劳快餐的同时，也逐步接受伴随而来的美国文化。 

C、 中国老百姓把麦当劳看作快餐的标志，更看作美国文化的标志。 

D 、在麦当劳，中国老百姓认为美国文化比快餐更重要。 

3．下列不属于“麦当劳地方化的过程”的内容一项是（   ） 

A、 北京的许多顾客把麦当劳当作悠闲消遣的好场所。 

B、北京的麦当劳成为中产阶级群体常常出入的地方。 

 C、很多顾客把在麦当劳吃东西看成是很有意义的一种饮食和文化经验。 

D、 麦当劳在北京的经营管理者在饮食品种、服务和管理上保持美国文化特色。 

4．下面对本文的理解，符合文意的一项是（    ） 

A、“全球化”是九十年代最时髦的词之一，也是一种新生事物。 

 B、为了扩大营销，麦当劳的经营管理者完全被动地适应中国文化环境。 

C、高收入的年轻的中国人通过麦当劳参与跨国文化体系。 

D、“全盘西化”从来就不是，也不可能是一个事实，没有一个人可以找到这样一个历史事实。 

【收获整理】 

课文内容 

及其理解      中心内容     

    理解或评价     

文章风格 

写作特色     

【拓展迁移】 

阅读下文，回答1—4小题。 

1959年，英国科学家和文学家C•P•斯诺在《两种文化》一书中将人类文化和承载者归结为两类：第一类以人文学家为代表，主要包括作家和社会学家；另外一类则以科学家为代表，主要是指从事科学研究的人。根据当时人文科学与技术科学相疏离甚至相互排斥的状况，他鲜明地指出“在人文学家和科学家——主要是物理学家——之间的冲突是存在的”。在对自己“两种文化”观进行了“再次审视”和思索之后，1961年，C•P•斯诺又提出了“第三种文化”的概念，并且乐观地预言“这种文化将在人文学者和科学家之间架起一座桥梁”，而且“人文学者会主动地与科学家沟通”。C•P•斯诺以博大的气势宣称，“第三种文化”不仅立足于科学革命，而且要“超越科学革命”！   

   和斯诺的预言相反，在“第三种文化”的发展中，人文学者并没有“主动地与科学家沟通”，相反，倒是一大批自然学家一马当先，勇敢地担负起了这种责任，他们绕过了新闻媒体，尽力以一般文化人所能接受的观点来解释深奥的科学理论和科技成果，显示了科学家关注人类、服务社会的良知和热情。普利高津、霍金、马古利斯等一大批站在自然科学前沿的大师们以他们敏锐的创造力、丰富的想象力和扎实的文学功底把他们的最新研究成果以平白如话的语言介绍给平民百姓，使他们能在有限的时间内，凭借有限的知识基础，最大限度的了解当代科技前沿的发展概况。 
 “第三种文化”所叙述的都是当今科技领域最前沿的理论和发现，从这个意义上讲，“第三种文化”又被称为“高级科普图书”。与传统意义上的科普作品不同，“第三种文化”不满足于科学现象的描述和解释，它更侧重于思维方式和方法的揭示，更关注科学思想的启蒙和科学精神的张扬、揭示。如英国著名物理学家Roger Penrose指出的，科学真理“蕴涵着美、真实和一种使之具有启示力量的自明品质”。阿•热在《可怕的对称》中曾引用A•布勒的打油诗来解释时间的相对性：妙龄少女叫月亮/脚步轻盈快胜光/“爱氏”幽径匆匆闯/今朝才辞夫君去/昨夜归来会情郎。 

当然，按照爱因斯坦的相对论，在离开之前返回是不可能的，充其量也只能像光子一样，返回时间和出发时的时间是一样的。但这滑稽荒诞的描述，却给人留下了深刻的印象，引起人无限的遐想。诸如此类的情形，在“第三种文化”中俯拾皆是，这是“第三种文化”引起强烈共鸣的重要原因。 

要最大限度地发挥科学技术在推动社会持续、全面进步中的力量，必须首先实现“人的科学化”，这是“第三种文化”得以产生的社会基础和历史背景。 

1．下列对第一段中“超越科学革命”一语的理解，正确的一项是：（  ） 

A、关注科学思想的启蒙和科学精神的张扬，揭示思维方式和方法，揭示科学真理和使之具有启示力量的自明品质。 

B、科学家以他们敏锐的创造力、丰富的想象力和扎实的文学功底把他们的最新研究成果以平实的语言介绍给公众。 

C、科学家提出问题和解决问题的方式，是批评家、哲学家和历史学家们力所难及的。 

D、能够在科学和文学之间架起一座桥梁，最大限度地发挥科学技术在推动社会持续、全面进步中的力量。 

2．下列不属于“第三种文化”特点的一项是：（  ） 

A、语言通俗浅显                  B、注重作品的文学性 

C、人文学者主动与科学家沟通      D、介绍科学领域最前沿的成果 

3．下列表述不合乎文意的一项是：（  ） 

A、三种文化把物理学家和人文学家联系在一起了。 

B、C•P•斯诺的“人文学者会主动地与科学家沟通”的预言目前未能实现。 

C、用滑稽荒诞的描述让人留下深刻的印象，引起人们无限的遐想，这是“第三种文化”引起强烈共鸣的重要原因。 

D、“第三种文化”实际上就是传统的科普作品，或者称作“高级科普图书”。 

4．根据原文所提供的信息，以下推断不正确的一项是：（  ） 

A、艺术的美和科学的美不会继续是“井水不犯河水”了。 

B、哲学家、科学家、文学家不再拘泥于传统角色的区分了。 

C、人文科学与自然科学有机地结合，将是许多学者的治学思想。 

D、目前很多理工院校创建人文学院，C•P•斯诺的预言正在实现 

【资料链接】 

麦当劳公司总部座落在美国伊利诺斯州Oak Brook，是拥有数十亿美元资产的国际性公司。麦当劳是全球规模最大、最著名的快餐集团，从1955年创始人雷•克洛克在美国伊利诺斯州开设第一家餐厅至今，它在全世界的120多个国家和地区已开设了三万多家餐厅，现在仍以快速的趋势迅猛发展。 

    “麦当劳不仅仅是一家餐厅”这句话精确地涵概了麦当劳集团的经营理念。在全球麦当劳的整体制度体系中，麦当劳餐厅的营运是很重要的一环，因为麦当劳的经营理念和欢乐、美味是通过餐厅的人员传递给顾客的。 

    然而餐厅并不是麦当劳这一世界品牌的全部，它只是冰山的一角，因为在它的后面有全面的、完善的、强大的支援系统全面配合，已达到质与量的有效保证，而这强大系统的支援当中包括：拥有先进技术和管理的食品加工制造供应商、包装供应商及分销商等采购网路、完善健全的人力资源管理和培训系统、世界各地的管理层、运销系统、 开发建筑、市场推广、准确快速的财务统计及分析……每一个部门各尽职能，精益求精，发挥团队合作，致力于达到麦当劳”百分百顾客满意”的目标。 

答案 

麦当劳中的中国文化表达 

二、学习 

1．美国人看麦当劳是快捷、廉价；中国人把麦当劳当作悠闲消遣的好场所。对于中国人来说，麦当劳作为美国文化的符号意义比它作为快餐的符号意义更明显。  

2．他们努力适应中国文化环境，不仅绝大多数员工是中国人，而且制作的食品的原材料大部分也是产自本地，积极主动参与社区活动，设有“情人角”的区域，设有“儿童乐园”的专门区域，营造中国式家庭氛围。 

3．要想全球化首先得本土化，本土化与全球化是相通的而不是对立的。  

4．文化冲撞所引起的变动不是单向的 也没有哪一个文化是完全被动。 

三、质疑 

继承本土文化的同时，吸收外来文化，实现本土的全球化。 

四、训练 

（一）知识识记 

1．全球化（指世界上各种文化更加广泛、更加频繁、更加激烈、更加深入地相互接触和冲撞，并且是多向的、多层次的互动和吸纳）本土化（继承本国、本民族的优秀传统文化）  

克隆（原意是小树枝，引申意为无性繁殖。日常用语中常用“克隆”形容人具有相同的外貌或一样的行为。） 

2．A．第2和第3个逗号改为顿号。 

（二）文句：“全球化”是20世纪90年代最时髦的词之一。“全球化”指的一种社会文化过程。它不是和种口号、一种主张或者一种信仰。它指的是世界上各种文化更加广泛、更加频繁、更加激烈、更加深入地相互接触和冲撞，并且是多向的、多层次的互动和吸纳。 

理由：“全球化”是社会文化过程，其活动形式是各种文化在更大程度上的相互接触和碰撞，其结果是多种文化的互动和混合。即把文化交流、文明对话与全球化的理论相联系。 

（三）文段理解 

1．C 。理解错误。   2．C。两者比较，是递进关系。3．D 。错在“保持美国文化特色”。  

4．D。A错在“新生事物”。B错在“被动”。C范围缩小。 

收获整理 

课文内容 

及其理解    中心内容    文章着眼于说明文化交流是双向的，是相互渗透、相互影响、相互融合的；这样的过程常常是不自觉的，自然而然的。 

    理解或评价    麦当劳作为美国的连锁快餐店，无形中具有了某种政治文化意义，人们视其为代表了美国的国家形象，同时，能够在麦当劳用餐被视为中产阶级的生活方式特征之一。它的品牌内涵中包含了其产品品质、产品市场定位、品牌文化、产品标准化生产及品质保障机制、品牌形象推广、特许经营的市场扩张模式等。来到中国以后，为了适应中国民众的消费水平、饮食习惯，在自我形象上作了些改变，增加了亲和力，也就是所谓本土化。中国顾客在麦当劳就餐中领略了美国文化——广义的说，就是西方文化，改变了自己的某些不良习惯，说明了文化交流常常是无形的、自然而然的，也是双向的，相互渗透的。 

文章风格 

写作特色    文章是一篇人类学的田野笔记，或者说是文化随笔。文章由事及理，把问题上升到理论高度来认识。文章从生活中的一些具体场景出发，观察各种人对于同一对象的态度，从而据此剖析一个民族带有某些共同性的心理特征，发现因外来文明引起的微妙的变化，说明文化交流的形式、方法、途径的多样性，影响的深远性，把一个比较深奥的问题说得明白易懂。 

【拓展迁移】 

1．A。要抓住概念的内涵进行选择。2．C。C项与第二段的第一句相矛盾。3．D。D项与“与传统意义上的科普作品不同”相矛盾。4．D。D项项属于无中生有。 
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