第一部分  第一章 

 第四讲  分析概括作者在文中的观点态度
知能演练场

何丽华
一、阅读下面一篇短文，完成第1题。

《论语》是一部记载孔子及其弟子言行的儒家经典著作。它在中国文化史上具有崇高的地位。2000多年来它为中国帝王将相提供了安邦治国之道，也为历代中国读书人指明了“修身、齐家、治国、平天下”的前途。故有“一部《论语》走天下”之说。更有甚者，一些人将《论语》中的儒家思想运用到经商和企业管理中来，这些人有一个美称，叫“儒商”。

儒商所拥有的知识包括自然科学技术和哲学社会科学知识，儒商所拥有的文化包括中西不同民族的文化。儒商所遵循的是儒家的思想道德，主要指“仁、义、礼、智、信”等五个方面的思想品德。他们注重知识文化和个人修养，有高尚的人文道德和社会责任心。

《论语》中给儒商启发最深的儒家思想就是“仁、义、礼、智、信”五方面。

现代儒商运用的《论语》中这些观念，进行经商和企业管理，重合同，守信誉，与人打交道，诚恳忠实，让人放心。他们坚持“君子爱财，取之有道”的“以义取利”原则，不做唯利是图的事。他们以合法正当手段和靠自己的本领能力赚取利润。由于他们的信誉度高，待人诚恳忠实，日久天长，必定创造出惊人的业绩。儒商取得成功后，又以孔子提倡的“见利思义”的精神，回报社会，行善济贫，支持文化事业，从而得到社会的赞誉，为自己的经商和企业发展铺就了更为广阔的成功之路。这也是一种更高层次的有远见的管理艺术。儒商在经商和企业管理中还特别重视企业文化和儒商精神的发扬，强调“以人为本”“诚信”“仁爱”“和气生财”“正己安人”等。讲究礼貌、礼节、礼让和文明经商，以科学的人文管理纠正西方严厉的制度管理和金钱刺激带来的弊病，取得了显著的效果。我国(包括香港、澳门、台湾)和东南亚地区诸多华商成功的范例，证明了儒家思想在经商和企业管理中的意义和作用，它突破了西方管理思想独霸天下的格局，也为建立一种以“诚信”“重义”为主要特征的市场经济新秩序的良好风尚开辟了道路。儒商将在市场经济体制下，做好“儒”与“商”结合大文章，在振兴中华优良传统文化中发挥重要作用。当然儒商在现代经商和企业管理中，还要做到与时俱进，克服儒家文化中某些负面影响。

1．根据原文内容，下面对儒商所做的定义中最完整地表达作者观点的一项是  (　　)

A．所谓儒商就是具有知识文化和儒家思想道德的商人。

B．所谓儒商就是拥有科学知识与中西文化的商人。

C．所谓儒商就是注重知识文化和个人修养，有高尚的人文道德和社会责任心的商人。

D．所谓儒商就是遵循儒家思想道德，同时又注重个人修养，有高尚的人文道德和社
会责任心的商人。

解析：B项少了具有“儒家思想道德”的内容。C项所说的“个人修养，有高尚的人
文道德和社会责任心”没有与儒家思想道德挂上钩。D项少了具有“知识文化”的
内容。

答案：A

二、阅读下面的文章，完成2～4题。

文艺大众化的误读

赖大仁
　　 “五四”新文化运动中，鲁迅等思想家就提出了文艺大众化的主张，主要着眼于大众思想启蒙和改造国民性。后来毛泽东倡导文艺大众化，目的也在于唤起民众。改革开放初期具有广泛群众性的文艺运动，也是与新时期的再次思想启蒙和思想解放进程紧密联系在一起的。而当进入市场经济和大众消费时代，文艺大众化的价值取向就变得更为多样化了，存在的问题也颇为突出和复杂。

在某些人看来，当今消费时代人们的生活目标不过是在物质生活上追求享乐，在精神生活上追求娱乐。于是，满足人们的精神文化需求，就被理解为满足人们的娱乐消费需求，“服务大众”也被具体化为“娱乐大众”。在这种价值导向之下，一个时期以来的文艺大众化，包括某些“大众化写作”、影视节目、网络写作和媒体文章等，也都普遍追求“娱乐化”，只要能吸引人们的眼球，赢得足够的销售量、收视率、点击率等等，似乎也就实现了它的最大价值。而一旦将文艺大众化的价值取向仅仅定位于“娱乐化”，惟“乐”是求，娱乐至上，就有可能导致种种价值偏向：轻则忽视文化娱乐的精神品位，遮蔽和消解文艺应有的多种功能；重则容易由“娱乐大众”滑向“取悦大众”、“迎合大众”，追逐低级趣味，从而陷入文艺低俗化的误区。实际上，当今有些人打着“文艺大众化”的旗号，背后所追逐的不过是他们自己的种种现实利益。为此，一些所谓“大众化写作”和影视媒体节目，一味迎合消费市场的低俗需求，不择手段地制造“娱乐”效果吸引大众，只要能诱导人们消费，不管是什么题材内容和人物故事，都可以按照“娱乐化”模式加以打造；不论是古代经典还是红色经典，都可以拿来“戏说”、搞笑乃至“恶搞”。在这样的“娱乐化”价值导向中，文艺大众化的基本精神被严重扭曲了。

毫无疑问，文艺大众化的确应当面向大众和服务大众，明确地说，“娱乐大众”本来没有什么不好，它也应当是“服务大众”的题中应有之义。但这里的问题在于：其一，“娱乐大众”是否可以无原则地取悦和迁就大众的娱乐消费需求？作为文艺生产是否可以只遵循“娱乐化”的市场规则而不管精神价值导向？这样的问题其实不言而喻。其二，“娱乐大众”是不是当今文艺大众化的唯一功能和价值取向？在人们的精神文化生活中，除了娱乐之外，难道就没有精神世界进一步提升与丰富的需要吗？在我看来，当今时代的大众化文艺，除了“娱乐大众”，还有一个“引领大众”的问题，因为文化艺术的功能并不仅仅具有娱乐消费的功能，同时还具有精神引领的功能——究竟将大众的精神境界往健康向上还是低级趣味的方向导引，这并非一个可以忽略不顾的问题。

面向大众、服务大众，仍然是当今文艺大众化应当坚持的方向，但它的价值取向不能仅仅娱乐大众，更不能容忍用抽空了审美精神的低俗化娱乐去取悦大众；往更积极的方面说，还应当倡导用健康向上的精神价值引领大众。

(《人民日报》2009年4月30日，有删改)

2．下列有关“文艺大众化”的说法有误的一项是                          (　　)

A．文艺大众化的价值取向是一个逐步发展的过程，反映着时代发展的特点。

B．最初文化大众化的提出是与思想启蒙密切相关的，随着时代的发展其价值取向逐
步多样化，存在的问题也显得突出与复杂。

C．进入市场经济和大众消费时代的文艺大众化与以往各时期的价值取向完全不同，
担负的任务也不相同。

D．当代文艺大众化要服务大众，满足大众的精神需求，就要与当今消费时代人们的
生活目标与精神追求相适应。

解析：当代的文艺大众化的价值取向只是呈现出多样化，并不是与以前的完全不同，
只是比以往要多些。

答案：C

3．下列说法不属于“扭曲文艺大众化基本精神”的表现的一项是            (　　)

A．“娱乐大众”价值导向下的大众化写作、影视节目、网络写作和媒体文章等重视
娱乐追求，以满足人们的娱乐消费需求。

B．在“文艺大众化”的旗号下，以取悦大众、迎合大众为手段，实现利益的最大化。

C．极力制造各种“娱乐”效果，吸引大众，满足消费市场的需求，按照“娱乐化”
模式打造各种题材内容与人物故事。

D．戏说、搞笑甚至恶搞古代经典与红色经典，追逐低级趣味，诱导消费。

解析：在“娱乐大众化”的价值导向下，各种媒体形式重视对娱乐的追求是正常的，
也是消费市场条件下所必需的，“重视”并不等于完全娱乐化。

答案：A

4．下列表述不符合作者观点的一项是                                   (　　)

A．当今消费时代人们追求快乐，追求享乐。为满足人们的娱乐消费需求，出现娱乐
大众化的问题也是可以理解的。

B．文艺大众化一旦出现价值偏向，轻则导致文艺应有的多种功能的消解，重则陷入
文艺低俗化的误区。

C．文艺大众化不仅要满足大众娱乐消费需求，符合消费时代市场规则，还要关注精
神的正确导向。

D．当今正确的文艺大众化方向就是应该在注重娱乐价值取向、娱乐大众化的同时充
分发挥文艺引领大众的作用。

解析：重点在“正确”两个字上，“引领大众”存在“将大众的精神境界往健康向
上还是低级趣味的方向导引”两个方面，故末句应为“充分发挥用健康向上的精神
价值引领大众的作用”。

答案：D

三、(2010·宁夏调研)阅读下面的文字，完成5～7题。

规范汉字做法本身就需要规范

熊丙奇
　　 教育部日前就《通用规范汉字表》(征求意见稿)公开征求意见，对“琴”、“亲”、“魅”等44个汉字的字形拟进行调整，公示期间在社会各界引起强烈反响。

《通用规范汉字表》专家委员会副主任委员王宁教授等在新华网与网民在线交流。他们认为，调整44个汉字的字形只是调整印刷宋体字，不是另搞一套。调查数据显示，67%的公众表示赞成，约6%的公众表示反对。可新浪网的网上调查结果却完全相反，九成以上的网友持反对意见，认为是“穷折腾”。王宁教授强调，一个字改还是不改并不是以多数投票为据，而要看它合理不合理，要看它有没有道理。既然“一个字改还是不改并不是以多数投票为据”，那么，为何专家们还主动提供调查数据，以示多数人支持呢？

在笔者看来，上述官方和民间完全相左的“民调”，以及专家难以自洽的解释，恰恰表明规范汉字不能是少数几个专家说了算，而应该广泛听取意见，因为汉字字形的调整，关乎的不仅仅是汉字本身的“美观”、符合“字理”，更涉及各方利益。目前规范汉字这一做法，本身就需要规范。

专家们一直声称，规范汉字，调整字形，并不影响大家的生活。但是，如果汉字已经变形，那么，所有印刷品、出版物，都得修改，有人算了一笔“规范”成本账：44个汉字“整形”后，字典、课本、招牌……都要重新修改，花费可能是几十亿元甚至上百亿元！这么大的一笔成本，谁来承担？无论是政府出钱，企业出资，还是老百姓埋单，都会影响老百姓的生活——怎么说没有影响呢？

其实，比规范汉字更严重的问题是，规范汉字没有得到规范使用。对于已经“定形”的汉字，乱用、乱写的情况并不鲜见，对此，谁来进行规范？比如，随意增减笔画，“污染”的“染”经常有人在“九”中加上一点，“茂盛”的“茂”下面多加一点；再比如，广告中的滥用谐音，几成文字污染，如卖沙发的写成“坐想(享)其成”，卖饮料的写成“饮(引)以为荣”，卖蚊香的写成“默默无蚊(闻)”……这些问题早已被语言文字专家指出，可这些广告语至今仍随处可见。这44个汉字整形之后，如果教材不改、门牌不改、学生作业不改，那么，规范字的不规范使用问题，不就更严重了？

单从“字理”上说，对一些汉字进行变形，可能是合理的，可是，规范汉字的规范使用，必然有“推广”与“规范”成本，在进行变形决策时，这是比“整形”更重要的事，如果要花上百亿元去为44个汉字的美容付出代价，这代价是不是太高了？

只有慎重地全面分析、评估调整汉字字形的必要性、可行性，才能使汉字的规范得到更广泛的支持。笔者所担心的是，贸然对汉字“整形”，将加剧汉字使用的不规范，而不久之后，面对严重的使用不规范，再进行新的“整回原形”，会让汉字美容最终成了汉字毁容。

(选自《广州日报》，有删改)

5．专家应该如何做才能使汉字的规范得到更广泛的支持？下列不符合作者观点的一项
是                                                                 (　　)

A．应广泛听取公众的意见，不要想当然。

B．要全面分析、评估调整汉字字形的必要性、可行性。

C．要充分考虑规范汉字的“推广”难度与“规范”成本。

D．应顾及各方利益，不要借规范汉字为某些利益集团谋利。

解析：D项说法文中并未提及，属无中生有。

答案：D

6．下列各项中不能作为“不应贸然对44个汉字进行调整”的内在原因的一项是(　　)

A．调整字形的花费可能是几十亿元甚至上百亿元，代价太高。

B．新浪网的网上调查显示，九成以上的网友对字形调整持反对意见。

C．贸然对汉字“整形”，将加剧汉字使用的不规范。

D．调整字形，将会影响老百姓的生活。

解析：“九成以上的网友对字形调整持反对意见”属外在原因。

答案：B

7．下列表述不符合原文意思的一项是                                   (　　)

A．作者认为单从“字理”上说，对一些汉字进行变形，是合理的。

B．字形的调整，关乎的不仅仅是汉字本身的“美观”、符合“字理”，更涉及各方
利益。

C．只有先规范使用汉字、书写汉字，才能使汉字的规范得到更广泛的支持。

D．对于已经“定形”的汉字，乱用、乱写的情况并不鲜见，这些问题比规范汉字更
严重。

解析：对照原文第六段，A项说法绝对，应改为“可能是合理的”。

答案：A
