包 装

　　当今社会的人们对"包装"再也熟悉不过了：日用的消费品哪样不是包装得精美诱人？明星出场哪个不是光彩照人？……包装可以带来惊人的经济效益，可以遮盖缺陷，甚至也可以掩盖罪恶……

　　请以"包装"主话题，写篇不少于800字的文章，文体不限，题目自拟。

思路领航

　　现今社会需要包装。产品包装后会收到较大的经济效益，明星包装后会给人们带来美的享受。所以，包装是必要的，是值得推崇的。

　　我们不能为事物外表华丽的包装所迷惑，要善于发掘事物的本质，如有的商品被外国"专家"吹嘘得天花乱坠，进口后才发现是垃圾，给国家、企业造成严重的经济损失。

　　对包装要采取辩证的态度，不能一味地肯定或否定。对在保证质量的前提下的包装我们要鼓励，对不顾内容、只美化外有的包装要反对。

　　包装使我们失去了真实，失去了真诚。面对曾经使我们感动的生活，我们已失去了敏感的触角，拥有的只是机械的思想。

　　包装术不但现在有，古代就有。史书上那一位位的明君贤相，有许多都是史官和臣子和后人包装的结果。我们要善于揭示这层面纱，看清历史的真相，以"鉴于今"。

小议"洋名热"

　　关键构思

　　1. 从"洋名热"入手引发论述。

　　2. 从"洋名"联系到"土名"，将二者联系起来论述"名"与"实"的关系。

　　目前，一股"洋名热"正在我国悄悄地兴起，一些企业改头换面，为自己的产品打上洋名，什么"奥尼"、"奥丽丝"等标准洋名在市场上比比皆是；也有一些热心的父母为子女取上"海伦"、"杰克"之类的洋名。

　　为什么会出现这股新热潮呢？首先要归根于人们崇洋媚外的思想。早在旧中国，洋货充斥市场，人们便与洋货结下了不解之缘；当前随着改革开放步伐的加快，人们与"洋"又广泛接触，这洋包括洋货、洋人，当然也包括洋名，这样就加深了人们崇洋媚外的思想。一些厂家以"中外合资"的身份引以为豪，一些父母也以自己的孩子有个洋名而自觉不同凡俗，高人一等。

　　其次，由于人们崇拜洋名，某些企业乘虚而入，利用人们的这种心理特征，给自己的产品打上洋名，以迷惑顾客，打开销路。

　　洋名扬名者有之。日本"松下"、"索尼"在世界上享有盛名，在中国很畅销；饮料"可口可乐"也深受群众青睐。这似乎是洋名在发挥优势。但中国"茅台"五粮液是上乘美酒，"茅台"举世闻名，"五粮液"誉满神州，而它们是地道的"土名"没有丝毫洋味。这样一来，洋名可以扬名，土名也可以扬名。

　　查取洋名无名者亦不乏其例。现在市场上某些产品的洋名，晦涩离奇，令人费解，甚至连它是食品名、服装名还是其他名都令人搞不清楚，这样的商品，人们只能敬而远之，更谈不上扬名了。当然也有些商品，名字又太土，令人自然不自觉地与过去那种落后产品联系起来（这当然是一种偏见），更重要性的是这些商品没有吸引人的独到的优点，因而没有扬名。

　　由上观之，无论洋名土名，它们都只是一个名称布局，其主要目的是将不同的事物区分开来，名是一个表面现象，是产品是否扬名的外因条件。对事物起决定作用的是事物的"实"，它才是名与实这对矛盾的主要方面，也就是内因。就一产品而言，指产品优劣；就一个人而言，指品德成就与贡献等。"松下"电器受青睐，这并非松下这一品名在起作用，如果单在脑中想"松下"这一音译名词，谁都会索然无味。但"松下"功能广、性能好、质量高，这一"实"才是松下畅销扬名的根本原因，即内因。再如"贵州茅台"香味浓而纯正，因而受到人们的喜爱，从而扬名。我们总不能说这名声归功于"茅台"这两个很普通的字吧？

　　同样，一个人在众人心目中的地位，与他的名字也一相干。马克思、列宁、毛泽东这些伟人的名字并无特别之处，但他们的成就、贡献是全世界人民有目共睹的，他们的英名将永远被人们记住。相反，一些父母即使给孩子取一个外国总统的洋名，他们的孩子也不一定就成大器。

　　目前这股"洋名热"实质就是人们过分追求"名"而忽视了"实"，颠倒了内因与外因的关系，这实际上是一种唯心主义，没有实哪来的名呢？名是建立在实的基础之上的，有了很强的"实"的基础，也必然就会有名了。但愿这些头脑发热的人尽快清醒过来，不要过分追求那没有多在实际意义的"名"，把心思放到"实"上来，做到名副其实，有实而后有名。

我也是美女

　　关键构思

　　1. 从自己不美出发，写人个求证自己美丽的过程。

　　2. 结合"我"的心理活动来写。

　　镜子再照也照不出玉环飞燕来，唉，淡妆浓抹总不宜！"我真是那么丑吗？"这个念头一出现，连自己都吓了一跳。"不会吧，定是这块镜子的问题。"于是平下心来仔细琢磨这块镜子，翻来覆去只发现小镜子圆圆的，滑滑的，还闪着光--比我都美！

　　不甘心！三下五除二按响了朋友家的门铃。"叮铃铃叮铃铃！""按这么响干嘛？"朋友风风火火撞出："十万火急？""嗯……嗯……嗯""哑了？嗯什么嗯？有话就讲嘛，死丫头，吊我胃口！""我--我是不是长得--好丑？"好久，我才慢吞吞吐出了这几个字。……朋友们的口张得大大的，脸弯成了一个"？"，她笔直地站在那里--呆了。"哎呀，你回答我嘛！"我还难得淑女般的"羞涩"，她居然沉默是金，我只好又紧紧追问。"噢，噢，"朋友好久才愣过神来，继而一屁股跌坐在沙发上："我还以为发生了天大的事呢！"

　　真急人！这么久都不切入正题！"我问你话！""问什么？"朋友似笑非笑，摸了摸我的额头："今儿个没感冒吧？""关感冒什么事？"朋友眨了眨眼睛，俏皮地笑了。看来她是不会"供出实情"了，我沮丧之至，猛然--如发现了新大陆--我死死盯着她的眼睛。朋友被我"炯炯"的目光逼得连连后退："哎呀，干嘛？"我一声不吭，她惊慌地摸了摸自己的脸，又揉了揉眼睛，推开我就跑回卧室照镜子去了。

　　唉，罢，其实出问题的该是我--如此澄澈的眼波中映着我一张平平凡凡近乎丑的面孔，简直大煞风景，还是回去罢，我一步步摇头叹息："她的眼睛总没错。"

　　走在大街上美女林立，每张皮肤都白而红润，柳叶眉，双眼皮，高鼻梁……我真是自惭形秽！好不容易熬到家门口，门口不知又被哪个"扫把星"贴了张广告画--活脱脱一个大美女！气死我也！伸手抓，杀杀杀！！！刚撕到"××化妆品"三字，我手停住了，对呀？隔壁阿芳姐不是放了些化妆品在妈妈那儿吗？我赶紧溜进了妈妈的房间，背对镜子--扑粉、描眉、涂口红……哈！大功告成！乐滋滋地闭目转过去，one、two、three，我很小心地睁开眼睛："啊！"扑通倒地！恶心！里面还是人吗？这幅尊容我一生一世都铭心刻骨啦！

"面壁思过！"我盘腿而坐于床头，双掌合十，诚心请求神大发慈悲赐我以美的容颜。

　　半小时--一个半小时--两小时，哇噻，好难受！腰酸腿痛肚子饿，真无聊！走啊，外面晒太阳去吃东西去！"白雪公主"也好，"骨感美女"也好，统统不要了！还是做回过去那个快快乐乐纯真可爱的好女孩吧，照镜子，我就是我--空前绝后，举世无双！

　　走在大街上，我头抬得高高的，我也是美女呢！--一个有着美好心灵的女孩！我要做好自己，做好女孩，做好这个自然和谐的美女！

更重要的是"装潢"之后

　　关键构思

　　1. 从外部"装潢"与内在"实质"的关系入手论述。

　　2. 由商店装潢联想到商品与人的包装。

　　时下潮流，商店的经营者们总是把眼光放在对商品的装潢上，却忽视了商店装潢后是否更加吸引顾客的问题。 

　　一家百货商店，经过对商店外表的彻底装潢之后，改其名曰：精品世界。其外表之辉煌令过往行人为之叹绝。然而最后，此商店还是没能够达到吸引顾客的目的。

　　当然，作为商店，对其门面的装潢本是无可厚非的，但如果仅仅注意外表的装潢，而忽视了内部商品的本质，那将是得不偿失的，更不用说顾客盈门、生意兴隆了。

　　这，不禁使我想到了广告。

　　广告，可以说是产品的语言装潢。有些产品简直被"装潢"得十全十美。但若是亲自买来试一试、用一用、尝一尝，不禁感到"盛名之下，其实难副"。

　　作为面向市场的产品，在做了语?quot;装潢"之后，更应该做到名副其实。若是"其实难副"，消费者就会发觉受骗，这样，不但产品没了市场，厂家的名誉也会受到严重的损害，落得个"周郎妙计安天下，赔了夫人又折兵"。因此，产品不仅需要语言"装潢"，更需要表里如一。

　　商品如此，况于人乎？目前，趋于流行的外表"装潢"更是人们的一大追求。中学生，这个被人们称为"天之骄子"的群体，也被这种流行热感染了。

　　校园里，描眉画眼、穿金戴银的现象已经不再新鲜了。十六七岁的少女，正处于人生的花季，这种年龄崇尚的应该是自然美、心灵美，可有些同学偏要满脸覆盖上胭脂红粉，把本来面目弄得"全非"，不但失去了自然美，而且有些化妆品里的化学成分还有可能破坏皮下组织，加快皮肤的衰老。试想一下，经过如此"装潢"，二十多年后，你是否还会忍心目睹那被红"侵蚀"过的脸？

　　因此，斗胆奉劝同学们一句话：揭去身上的那层"装潢"，请展露出那本该属于你的自然美。待到确实需要的时候，再去认真地为自己"装潢"吧。

　　不管是对事物的装潢，还是人类对自身的"装潢"，更重要的是装潢之后，是否有利于事物的发展，是否如人所愿，是否能够锦上添花。

